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Dipl. Betriebswirt [FH] / Dipl. Handelslehrer [Univ]

Thema: Preiselastizitit der Nachfrage

Einordnung:  =» unvollkkommener Markt
=> betriebliche Einzelbetrachtung = BWL (Betriebswirtschaftslehre)
=> Individuelle Preisgestaltung durch ein Unternehmen
=> Ziel: Gewinnoptimierung (Wirtschaftlichkeitsoptimierung)

Situation:
Der Hersteller ,Powertablett, ein Produzent von Tablett PCs, hat durch Marktforschung die folgende
Preis-Absatz-Funktion (PAF) fur sein Produkt ,Extreme” ermitteln kdnnen:

x = 2000 - 4e

Als Assistent(in) der Geschéaftsleitung werden sie beauftragt zu untersuchen, ob es von Vorteil ist den
aktuellen Verkaufspreis von 150€

a) zu senken, um eine héhere Absatzmenge zu erzielen,
b) zu erhéhen und geringe Absatzmengen in Kauf zu nehmen.

Aufgabe:
Fihren Sie ihre Untersuchungen an folgender Tabelle durch und berechnen Sie fiir die angegebenen Preise,

die Nachfragemenge (x), die Gesamterlose (E), die Gesamtkosten(K) den Gewinn (G), die Mengenanderung
in %, die Preisanderung in % und die daraus resultierende Elastizitat der Nachfrage

Elastizitat
A Menge A Preis der
e X E(x) K(x) G(x) in % in % Nachfrage

100 €

150 €

200 €

250 €

300 €

350 €

Erkenntnisse/Aussagekraft der Preiselastizitidt von z.B. 0,43 :

= sinkt der Preis um %, so steigt die Menge um %

= steigt der Preis um %, so sinkt die Menge um %

Bei einer unelastischen Nachfrage ( ) lohnt es sich den Stlckpreis (€) zu

Bei einer elastischen Nachfrage  ( ) lohnt es sich den Stickpreis (e) zu

C:\USERS\MWH\DESKTOP\ELA1.DOCX



