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Stichwörter: 
 
* Produktlebenszyklen (BCG) 
* Produktportfolio (aktuelles/späteres) 
* Sortimentspolitik (Kern-/Rand-) 
 
* Produktgestaltung (Produktqualität, -   
  design & -markierung, -verpackung) 
* Produktionsverfahren (intern/extern;  
   starr/ modular) 
* Art der Produktinnovation: 
 - Produktdifferenzierung 
 - Produktdiversifikation 
  -- Horizontal 
  -- Vertikal 
  -- lateral 
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Stichwörter: 
 
akquisitorische Distribution 
 - Absatzwege 
 - Absatzmittler 
 - Vertriebssysteme 
 
Physische (logistische) Distribution 
 - Transport 
 - Lagersystem insb.   

  Eigen- oder Fremdlager 
   

Stichwörter: 
 
* Analysen der MAFO-Ergebnisse 
zur Produktpreisgestaltung 
* Abgeleitete allg. Preisstrategie 
 
* Lieferantenauswahl 
* Bezugs- & Verkaufspreiskalkulation  
als Rückwärtsrechungen (Ermittlung 
der maximalen Kv) 
 
* kfr. Preisuntergrenzen 
* Break-Even-Points 
* Preisdifferenzierung (räuml., zeitlich, 
personenbezogen 
* Rabattpolitik 
 

Stichwörter: 
Untersuchungen Analysen zum 
Auftraggeber & Produkten  
 
Primär-/Sekundärforschung 
Vollerhebung/Teilerhebung 

* Randomverfahren 
* Quotenverfahren 
* Stichprobenumfang 

 
ausgew. Primärforschungsmethoden 

z.B. Befragung, Interview, 
Test, Beobachtung, Panel,… 

 
Auswertung: Clusteranalysen mit  

Grafiken 
 

Stichwörter: 
Ihr Firmenprofil 

• Firma 

• Ihr Logo 

• Mitarbeiterzahl 

• Tätigkeitsgebiet 

• Referenzen 
 
Auftraggeberprofil 

• Marktsegment/Tätigkeitsgebiet 

• „Produktionsprogramm“ 

• Image (-analyse siehe MAFO)  

• Stärken- 

• Schwächenanalyse 

• Ihr Auftrag 
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Stichwörter: 
 

• (Direkt-) Werbung 
Einführungs-, Expansions- 
Erhaltungswerbung) 

• Sales Promotion 
(Gewinnspiele, Proben, 
Präsentationen) 

• Public Relations 
(Veröffentlichungen, 
Besichtigungen) 

• Sponsoring (Sport-, Kultur-…) 

• Product Placement  
(z.B. bei Vorträgen und 
Einführungsveranstaltungen) 


